


PLANO LIGHT

-1 placa na drea de publicidades superior/terceira linha do Estadio Orlando Scarpelli;
- 3 (trés) ingressos para o setor B ou C.

A
INVESTIMENTO MENSAL: RS 2,9 MIL f
N



PLANO STANDARD

- 1 placa na drea de publicidades superior/terceira linha do Estadio Orlando Scarpelli;
- 1 placa na drea de publicidades no gramado/primeira linha do CFT do Cambirela;
- 4 (quatro) ingressos para o setor B ou C.

;
INVESTIMENTO MENSAL: RS 3 MIL f



PLANO SUPER

-1 placa na drea de publicidades superior/terceira linha do Estadio Orlando Scarpelli;
- 1placa na drea de publicidades no gramado/primeira linha do CFT do Cambirela;
- 2 (dois) ingressos para o setor A;

- 2 (dois) ingressos para o setor C;

- Marca exposta em backdrop digital;

INVESTIMENTO MENSAL: RS 4 ML
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PLANO PREMIUM

-1 placa na drea de publicidades superior/terceira linha do Estadio Orlando Scarpelli;
- 2 placas na drea de publicidades no gramado/primeira linha do CFT do Cambirela;

- 4 (quatro) ingressos para o setor A;

- 4 (quatro) ingressos para o setor C;

- Marca exposta em backdrop digital;

- Marca exposta em cards de jogos nhas redes sociais;

- Panfletagem e agoes no estadio;

- Uma acao de experiéncia por ano para 10 pessoas;

- Duas camisas oficiais autografadas por ano.

ﬁ
INVESTIMENTO MENSAL: RS o MIL
N



2
PLANO SGARPELLI + N

- 2 placas na drea de publicidades superior/terceira linha do Estadio Orlando Scarpelli;
- 2 placas na drea de publicidades no gramado/primeira linha do CFT do Cambirela;

- 4 (quatro) ingressos para o setor A;

- 4 (quatro) ingressos para o setor C;

- Marca exposta em backdrop digital;

- Marca exposta em cards de jogos has redes sociais;

- Panfletagem e agoes no estadio;

- Uma agao de experiéncia por ano para 10 pessoas;

- Quatro camisas oficiais autografadas por ano;

- Camarote para até 10 (dez) pessoas (ingresso + pulseiras);

ﬁ
INVESTIMENTO MENSAL: RS 10 Ml
N



